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A/B Tests von experimentellen Verpackungsdesigns: ‘
global und schnell eye square

Testen Sie lhre Verpackung auf
* Sichtbarkeit — wird Ihr Produkt im Regal gesehen?

* Auffindbarkeit — kann |hr Produkt in einem
wettbewerbsorientierten Umfeld schnell gefunden
werden?

« Kommunikation — welche Emotionen ruft die
Verpackung hervor und welche Botschaften vermittelt
das Verpackungsdesign?

* Sympathie, Markenfit und Kaufabsicht — mogen die
Konsumenten das Design und wollen sie das Produkt
kaufen?
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Kombination aus behavioralen, impliziten und expliziten Daten fur ein ‘
tieferes Verstandnis, wie Konsumenten auf |hr Verpackungsdesign reagieren At

1. Perfomance 2. Verpackungs- 3. Unterbewusste 4. Explizite
Im Regal kommunikation Reaktionen Bewertung

Webcam Eye-Tracking misst, wie Die On-Pack Aufmerksamkeits- Reaktionszeitmessung verrat Ratings und Skalen geben an,
gut Ihre Verpackung sich in einem analyse erklart, welche unterbewusste und emotionale wie die Verbraucher das Design
Uberladenen Regal hervorhebt. Designelemente gesehen werden Konsumenteneinstellung zum tatsichlich beurteilen.

und welche einen Einfluss haben Verpackungsdesign.

Webcam Eye-Tracking Implicit PackReact



Mehr uber Webcam Eye-Tracking

&

eye square

Vorteile des Webcam Eye-Trackings mit eye square

Webcam Eye-Tracking misst Blickmuster mit einer Standardwebcam.

Die Verpackungsdesign-Varianten werden zunachst in das Online-Eye-Tracking-
Tool von eye square integriert und anschlieBend von Teilnehmern der Zielgruppe
zuhause ausgewertet.

» Skalierbare Daten

* Reprasentative Stichprobe

* Kurze Feldphase - Insights innerhalb von 5 Tagen
* Kosteneffiziente Umsetzung

- Messbare und umsetzbare Insights

Beispielvideo von einer Webcam Eye-Tracking Aufgabe:
https://vimeo.com/268017597/44d2bf4037



https://vimeo.com/268017597/44d2bf4037
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Mehr uber den Implicit PackReact: Prinzip/Logik/Validierung ‘

eye square

Das Prinzip. Teilnehmer antworten so schnell sie konnen. Die Aufgabe ist es,
Markenassoziationen mit ,Ja" oder ,Nein” zu beantworten.

Die Logik. Je schneller eine Reaktion, desto weniger verzerrt ist diese durch
kognitive Prozesse, sowohl positive als auch negative Reaktionen. Deshalb wird
die Antwort mit der Reaktionszeit verrechnet.

Validiert. Das Tool ist seit 20 Jahren in Benutzung und die Faktorenmenge von
eye square wurde durch eine Faktorenanalyse in einer Studie in 2018 validiert.

eye square nutzt eine Gesamtmenge von 28 Dimensionen, von denen flur die
spezifische Kategorie relevante ausgewahlt werden.

L.

. N Beispielvideo von PackReact:
Press space bar to https://vimeo.com/268357152/6ccb768377

start!



https://vimeo.com/268357152/6ccb768377
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Ein typischer Report besteht aus: OEEE

1) Receptivity Score Card

Receptivity Score Card

2) Report Cards: Visuelle Aufmerksamkeit

3) Score: Implicit PackReact

pack view after g

4) Antworten auf explizite Umfrage Top2s

5) Datenanhang

Implicit PackReact — Nan-conscious reactions to the pack

Benchmarks vorhanden

fur viele Kategorien !
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